
정경대학 미디어학과 교육과정 요약표

1. 대학 교육목적 및 교육목표

  미디어학과는 현대 사회를 이루고 있는 주요 행위자들 간의 의사소통과 정보 및 관점의 공유를 매개

해주는 일련의 매체와 - 신문, 방송, 광고PR, 인터넷, 소셜 미디어와 멀티미디어 콘텐츠 등 – 플랫폼이 

발휘하는 역할을 다각적으로 탐구하는 데 주력한다. 학과는 다양한 주제와 방향성을 다루는 교과목을 

제공하면서, 학생들이 자신의 특화된 관심과 창의성을 기반으로 관련 강좌와 교육을 접할 수 있는 환경

을 제공한다. 학생들은 공통과목으로 기초와 필수 과목을 이수해야 하지만, 자신이 추구하는 관심이나 

복수의 세부 전공영역 등과 관련하여, 자유롭게 과목을 수강할 수 있다. 미디어학과는 핵심 주제와 영

역을 중심으로 다양한 교육의 기회와 비전 그리고 학술적인 자원을 제공한다. 학생들은 학과 교과과정 

내 주요 주제와 영역에 관한 지식의 축적을 부단히 추구하면서, 특히 저널리즘과 언론, 문화산업, 광고

/PR, 방송과 IT 관련 산업, 사회적 소통 영역 등을 중심으로 자신이 원하는 활동이나 직군으로의 진출

을 준비한다.

2. 전공별 교육과정 기본구조

학부/학과/전공/트랙명

(프로그램명)
졸업

학점

단일전공과정 다전공과정
부전공과정

전공학점 타

전공

인정

학점

전공학점 타

전공

인정

학점

학과명 전공명 트랙명 전공

기초

전공

필수

전공

선택
계

전공

기초

전공

필수

전공

선택
계

전공

기초

전공

필수

전공

선택
계

미디어

학과

미디어

학전공
일반 120 6 6 48 60 12 6 6 30 42 0 6 6 9 21

3. 전공별 교육과정 편성 교과목수

학과/전공명 편성 교과목 전공필수+

전공선택

(B+C)
학과명 전공명

전공기초 (A) 전공필수 (B) 전공선택 (C) 전공선택(교직) (D)

과목수 학점수 과목수 학점수 과목수 학점수 과목수 학점수 과목수 학점수

미디어학과 미디어학전공 2 6 3 6 60 177 0 0 63 183



정경대학 미디어학과 교육과정 시행세칙

제 1 장 총칙

제1조(교육목적)

① 미디어학과는 현대 사회를 이루고 있는 주요 행위자들 간의 의사소통과 정보 및 관점의 공유를 매개

해주는 일련의 매체와 - 신문, 방송, 광고PR, 인터넷, 소셜 미디어와 멀티미디어 콘텐츠 등 – 플랫폼이 

발휘하는 역할을 다각적으로 탐구하는 데 주력한다. 

② 학과는 다양한 주제와 방향성을 다루는 교과목을 제공하면서, 학생들이 자신의 특화된 관심과 창의

성을 기반으로 관련 강좌와 교육을 접할 수 있는 환경을 제공한다. 학생들은 공통과목으로 기초와 필수 

과목을 이수해야 하지만, 자신이 추구하는 관심이나 복수의 세부 전공영역 등과 관련하여, 자유롭게 과

목을 수강할 수 있다. 미디어학과는 다음에 등장하는 핵심 주제와 영역을 중심으로 다양한 교육의 기회

와 비전 그리고 학술적인 자원을 제공한다. 다음은 학생들이 복수로 선택할 수 있는 학과 교과과정 내 

관련 예시들이다. 

1) 광고 및 PR 영역에서는 커뮤니케이션을 전략적으로 활용하는 일련의 주제에 연동하는 주요 커뮤니케

이션 이론과 응용 및 실무 교육을 시행하며, 관련 전문가와 핵심 인력을 교육한다. 

2) 데이터 커뮤니케이션 부문에서는 네트워크화한 사회와 매체 환경을 탐구하는데 유용한 빅데이터분석

과 양적 접근 등의 주요 방법론을 탐구하며, 이를 기반으로 한 실증분석의 활용과 전문적인 역량을 도

모한다. 

3) 영상과 대중문화 영역에서는, 다양한 대중매체와 영상물의 스토리텔링 구조와 제작의 특성을 분석하

며, 주요 문화생산물의 기능과 함의에 대한 비판능력을 숙고하면서, 창의적인 전문인력으로 활동할 수 

있는 교육과 자원을 제공한다. 

4) 저널리즘 부문의 경우, 신문, 방송, 사진, 잡지, 인터넷 등 주요 매체가 제공하는 뉴스와 정보 및 

관점을 균형적으로 활용·진단하면서, 언론이 발휘하는 공적인 역할과 책무를 파악하는데 필수적인 시

각과 심층적인 지식을 제공한다. 

5) 매체산업과 플랫폼 테크놀로지 영역에서는 미디어 및 ICT 기술혁신이 가져오는 사회, 문화, 산업 및 

정책 변화의 특성을 다면적으로 파악하고 체계적으로 진단할 수 있는 교육을 제시한다. 

6) 휴먼커뮤니케이션 부문에서는 대인, 문화, 협상 등 면대면 커뮤니케이션 현상에 대한 다각적인 이해

와 다면적인 소통을 위한 강의와 지식을 기반으로 커뮤니케이션 관련 전문인력을 양성한다. 

  학생들은 앞에서 거론한 학과 교과과정 내 주요 주제와 영역에 관한 지식의 축적을 부단히 추구하면

서, 특히 저널리즘과 언론, 문화산업, 광고/PR, 방송과 IT 관련 산업, 사회적 소통 영역 등을 중심으로 

자신이 원하는 활동이나 직군으로의 진출을 준비한다. 

제2조(일반원칙)

① 미디어학을 단일전공, 다전공, 부전공하고자 하는 학생은 이 시행세칙에서 정하는 바에 따라 관련 

교과목을 이수한다. 

② 본 시행세칙 시행 이전 입학자에 관한 사항은 대학 전체 전공 및 교양 교육과정 경과조치를 따른다.



제 2 장 교양과정

제3조(교양이수학점) 교양과목은 교양교육과정 기본 구조 표에서 정한 소정의 교양학점을 취득해야 한

다.

제 3 장 전공과정

제4조(전공과목 이수)

① 미디어학과에서 개설하는 전공과목은 ‘별표1 교육과정편성표’와 로드맵을 참고한다. 

② 미디어학을 단일전공, 다전공, 부전공과정으로 이수하고자 하는 사람은 본 시행세칙에서 지정한 소

정의 전공학점을 이수하여야 한다. 

제5조(대학원과목 이수) 3학년까지의 평균 평점이 3.5 이상인 학생은 대학원 미디어학과장의 승인을 

받아 학부 학생의 이수가 허용된 대학원 교과목을 통산 6학점까지 수강할 수 있으며, 취득학점은 

전공선택 학점으로 인정한다. 

제6조 (타전공과목 인정) 

① 모든 학번 대상, 미디어학 단일전공자는 ③항에서 지정하는 타학과 전공과목 이수 시 최대 12학점까

지 미디어학 전공선택 과목으로 인정한다. 

② 제9조(타전공 과목 인정)는 다전공 및 부전공 학생의 경우 허용되지 않으며, 미디어학 단일전공과정

의 학생의 경우에만 적용한다. 

③ 경희대학교 내 개설되어 있는 모든 학과의 전공과목(전공기초 포함)은 미디어학 전공선택으로 인정

한다.

제 4 장 졸업이수요건

제7조(졸업이수학점) 미디어학과의 최저 졸업이수학점은 120학점이다.

제8조(전공이수학점)

미디어학을 단일전공이나 다전공과정으로 이수하고자 하는 이는 본 시행세칙에서 지정한 소정의 

전공학점을 이수해야 한다. 

1) 단일전공과정 : 미디어학과 학생으로서 단일전공자는 전공기초 6학점, 전공필수 6학점을 포함하여, 

전공학점 60학점 이상을 이수해야 한다. 

2) 다전공과정 : 미디어학과 학생으로서 타전공을 다전공과정으로 이수하거나, 타전공 학생으로서 

미디어학을 다전공과정으로 이수하는 학생은 최소전공인정학점제에 의거 전공기초 6학점, 전공필수 

6학점을 포함하여, 전공학점 42학점 이상을 이수해야 한다. 

제9조(부전공이수학점)

① 미디어학과를 부전공과정으로 이수하고자 하는 이는 전공기초 6학점과 전공필수 6학점을 포함하여, 

전공학점 21학점 이상을 이수해야 한다. 



제10조(졸업논문 대체인정) 

① 졸업논문 대체요건 및 적용대상은 다음과 같다.

1) TOEIC 800 이상 : 2015학번까지 인정 

2) 자유주제의 작품 : 모든 학번

3) 현장실습 이수로 학점을 취득한 자 : 모든 학번 

② 자유주제의 작품이나 영상작업, 심층 보고서, 트렌드 리포트 혹은 그 외 학과에서 승인한 프로젝트 

등이 포함된다. 

③ 졸업논문 대체인정 세부사항은 [별표5] 미디어학과 졸업논문 대체제도를 따른다. 

제11조(졸업요건) 

2018년 입학생(편입생, 순수외국인 제외)부터 SW교양 또는 SW코딩 교과목에서 총 6학점을 이수하여야 

한다. 구체적인 SW교양 및 SW코딩 교과목 목록은 소프트웨어 교육교과운영시행세칙을 따른다.

부  칙

제1조(시행일) 본 시행세칙은 2019년 3월 1일부터 시행한다.

제2조(경과조치) 입학 당시의 편제 전공대로 졸업시까지 적용한다.

제3조(경과조치) 

2011학년도 이전 입학생(2011학번까지)은 개설된 교과목을 모두 수강하여도 이수구분별 소정의 학점이 

부족한 경우, 그 나머지 학점은 대체 교과목을 수강하여 이수하여야 한다. 대체 교과목은 ‘별표3’과 

같이 지정한다.

제4조(중복수강) 「논증과토론」 교양강좌와 「토론과논증」 전공강좌의 중복 수강을 불허한다.

부 칙

제1조(시행일) 본 시행세칙은 2020년 3월 1일부터 시행한다. 

제2조(경과조치)

개설된 교과목을 모두 수강해도 이수구분 별 소정의 학점이 부족한 경우 – 특히 2015학번 이전 학생들

의 경우 -, 나머지 학점은 학과가 승인하는 대체 교과목을 수강하여 부족한 학점을 보완할 수 있다. 다

음은 대체과목 관련 예시이다. 대체 교과목은 ‘별표2’와 같이 지정한다. 

제3조(트랙이수과정 폐지에 따른 경과조치)

① 제6조(트랙과정 이수) 및 제9조(전공이수학점) 트랙과정 삭제 개정사항은 2020학년도 신입생부터 적

용한다.

② 2020학번 이전 재학생이 트랙과정을 이수할 때 교육과정 개편에 따라 트랙교과목이 폐지되어 전공선

택 18학점 이상(공통 전공선택 최대 6학점 인정) 이수가 불가할 경우, 기존의 공통선택 과목이나 각 트

랙 별 전공과목을 수강하고, 학과의 승인을 통해 대체과목으로 인정받을 수 있다. 

부  칙

제1조(시행일) 본 시행세칙은 2021년 3월 1일부터 시행한다. 

제2조(학과명 변경에 따른 경과조치)



① 2020학년도 이전 교육과정을 이수하는 언론정보학과 입학생(다전공자 포함)은 편제 개편 후 

미디어학과에서 개설한 교과목을 이수한다.

② 2020학번 이전 졸업논문(언론정보학), 졸업논문(언론광고PR), 졸업논문(방송영상스피치), 

캡스톤디자인(언론정보학), 캡스톤디자인2(언론정보학), 독립심화학습1(언론정보학과), 

독립심화학습2(언론정보학과), 언론정보학과진로 교과목 이수자는 졸업논문(미디어학), 

캡스톤디자인(미디어학), 캡스톤디자인2(미디어학),독립심화학습1(미디어학), 

독립심화학습2(미디어학), 미디어학과진로 교과목으로 재수강 가능하다.

③ 2020학번 이전 언론정보학과에 재적중인 자는 2021년 3월 1일부로 정경대학 미디어학과로 소속을 변

경한다. 

어학과로 소속을 변경한다.  

부  칙

제1조(시행일) 본 시행세칙은 2022년 3월 1일부터 시행한다. 

부 칙

제1조(시행일) 본 시행세칙은 2023년 3월 1일부터 시행한다.

제2조(경과조치) 

① 제6조(타전공과목 인정) 미디어학과 단일전공자의 타전공 과목 12학점 인정은 2023학년도부터 이전 

수강과목을 포함하여 모든 학번에 소급 적용한다.

     

[별표]  

1. 교육과정 편성표 1부.

2. 전공과목 대체과목 지정표 1부.

3. 교육과정 이수체계도와 로드맵 1부.

4. 미디어학과 교과목 해설 1부.

5. 미디어학과 졸업논문 대체제도 1부.

6. 미디어학과 전공능력 1부.



[별표1] 교육과정 편성표  

                                       교육과정 편성표

전공명 : 미디어학과(Department of Media)

구분 순번
이수

구분
교과목명

학수

번호
학점

시간

이수

학년

개설학기 교과구분

비고
이론 실기 실습 설계 1학기 2학기

부

전공

영어

전용

트랙

문제

해결형

교과

교직

기본

이수

교과

PF

평가

학부

과정

1 전공기초 현대사회와미디어 JCOMM1103 3 3 0 0 0 1 ◯ ◯
2 전공기초 미디어윤리법제 JCOMM1101 3 3 0 0 0 1 ◯ ◯
1 전공필수 커뮤니케이션이론 JCOMM0211 3 3 0 0 0 2 ◯ ◯
2 전공필수 커뮤니케이션연구방법론 JCOMM0207 3 3 0 0 0 2 ◯ ◯
3 전공필수 졸업논문(미디어학) JCOMM4204 0 0 0 0 0 4 ◯ ◯ ◯
1 전공선택 언론사상과역사 JCOMM1102 3 3 0 0 0 1 ◯ ◯
2 전공선택 소비자심리 JCOMM2054 3 3 0 0 0 2 ◯
3 전공선택 영상커뮤니케이션 JCOMM0210 3 3 0 0 0 2 ◯ ◯
4 전공선택 스피치와프리젠테이션 JCOMM0208 3 3 0 0 0 2 ◯ ◯ 

5 전공선택 인간커뮤니케이션의이해 JCOMM2038 3 3 0 0 0 2 ◯
6 전공선택 미디어산업과정책 JCOMM3039 3 3 0 0 0 3 ◯
7 전공선택 미디어테크놀로지와심리 JCOMM3040 3 3 0 0 0 3 ◯
8 전공선택 정책커뮤니케이션 JCOMM3041 3 3 0 0 0 3 ◯
9 전공선택 헬스커뮤니케이션 JCOMM0004 3 3 0 0 0 3 ◯
10 전공선택 데이터커뮤니케이션 JCOMM3042 3 3 0 0 0 3 ◯ ◯
11 전공선택 매체철학 JCOMM3043 3 3 0 0 0 3 ◯
12 전공선택 영상발달사 JCOMM0026 3 3 0 0 0 3 ◯
13 전공선택 조직커뮤니케이션 JCOMM0017 3 3 0 0 0 3 ◯
14 전공선택 미디어교육 JCOMM0001 3 3 0 0 0 4 ◯
15 전공선택 커뮤니케이션 세미나 JCOMM4044 3 3 0 0 0 4 ◯ ◯
16 전공선택 현장학습 JCOMM4045 2 2 0 0 0 4 ◯ ◯
17 전공선택 캡스톤디자인1(미디어학) JCOMM3054 3 0 0 0 3 3/4 ◯ ◯
18 전공선택 캡스톤디자인2(미디어학) JCOMM3072 3 0 0 0 3 3/4 ◯ ◯
19 전공선태 미디어학과진로 JCOMM4038 1 1 0 0 0 1/2/3 ◯ ◯
20 전공선택 독립심화학습1(미디어학) JCOMM3055 3 3 0 0 0 3/4 ◯ ◯ ◯
21 전공선택 독립심화학습2(미디어학) JCOMM3056 3 3 0 0 0 3/4 ◯ ◯ ◯
22 전공선택 미디어작문 JCOMM0008 3 3 0 0 0 2 ◯
23 전공선택 저널리즘개론 JCOMM0011 3 3 0 0 0 2 ◯
24 전공선택 정치커뮤니케이션 JCOMM0012 3 3 0 0 0 3 ◯
25 전공선택 영상저널리즘과뉴스내러티브 JCOMM3058 3 3 0 0 0 3 ◯
26 전공선택 데이터저널리즘 JCOMM3059 3 3 0 0 0 3 ◯
27 전공선택 보도사진론 JCOMM0009 3 3 0 0 0 4 ◯
28 전공선택 미디어경영 JCOMM4047 3 3 0 0 0 4 ◯
29 전공선택 PR론 JCOMM0021 3 3 0 0 0 2 ◯
30 전공선택 광고론 JCOMM0014 3 3 0 0 0 2 ◯
31 전공선택 크리에이티브전략 JCOMM0020 3 3 0 0 0 3 ◯
32 전공선택 마케팅커뮤니케이션실무 JCOMM3060 3 3 0 0 0 3 ◯ 

33 전공선택 쟁점과위기관리 JCOMM0016 3 3 0 0 0 2 ◯



구분 순번
이수

구분
교과목명

학수

번호
학점

시간

이수

학년

개설학기 교과구분

비고
이론 실기 실습 설계 1학기 2학기

부

전공

영어

전용

트랙

문제

해결형

교과

교직

기본

이수

교과

PF

평가

34 전공선택 캠페인기획 JCOMM0019 3 3 0 0 0 4 ◯
35 전공선택 미디어플래닝 JCOMM4049 3 3 0 0 0 4 ◯
36 전공선택 문화콘텐츠비평과스토리텔링 JCOMM2055 3 3 0 0 0 2 ◯
37 전공선택 문화산업의이해 JCOMM0024 3 3 0 0 0 3 ◯
38 전공선택 영상제작 JCOMM0028 3 3 0 0 0 3 ◯
39 전공선택 컨텐츠기획편성 JCOMM3050 3 3 0 0 0 3 ◯
40 전공선택 대중문화의이해 JCOMM0022 3 3 0 0 0 3 ◯
41 전공선택 디지털영상편집 JCOMM0023 3 3 0 0 0 3 ◯
42 전공선택 미디어비평과문화연구 JCOMM4051 3 3 0 0 0 4 ◯
43 전공선택 문화간커뮤니케이션 JCOMM2052 3 3 0 0 0 2 ◯
44 전공선택 설득커뮤니케이션 JCOMM0034 3 3 0 0 0 2 ◯
45 전공선택 비언어적커뮤니케이션 JCOMM3061 3 3 0 0 0 3 ◯
46 전공선택 갈등커뮤니케이션 JCOMM3062 3 3 0 0 0 3 ◯
47 전공선택 대인커뮤니케이션 JCOMM0032 3 3 0 0 0 3 ◯
48 전공선택 비즈니스커뮤니케이션 JCOMM3063 3 3 0 0 0 3 ◯
49 전공선택 토론과논증 JCOMM0037 3 3 0 0 0 3 ◯
50 전공선택 마케팅커뮤니케이션 JCOMM3057 3 3 0 0 0 3 ◯
51 전공선택 공공커뮤니케이션기획 JCOMM3064 3 3 0 0 0 3 ◯
52 전공선택 광고PR세미나 JCOMM3065 3 3 0 0 0 3 ◯
53 전공선택 영상학세미나 JCOMM3066 3 3 0 0 0 3 ◯  

54 전공선택 미디어와젠더 JCOMM3067 3 3 0 0 0 3 ◯
55 전공선택 데이터커뮤니케이션의활용 JCOMM4207 3 3 0 0 0 4 ◯
56 전공선택 언론과사회세미나 JCOMM3068 3 3 0 0 0 3 ◯  

57 전공선택 휴먼커뮤니케이션세미나 JCOMM3069 3 3 0 0 0 3  ◯
58 전공선택 미디어테크놀로지와사회세미나 JCOMM3070 3 3 0 0 0 3 ◯  

59 전공선택 여론과미디어 JCOMM3071 3 3 0 0 0 3 ◯
60 전공선택 정경렉처 PCS2015 3 3 0 0 0 2 ◯



[별표2] 전공과목 대체과목 지정표

전공과목 대체과목 지정표  

개설된 교과목을 모두 수강해도 이수구분 별 소정의 학점이 부족한 경우 – 특히 2015학번 이전 학생들

의 경우, 나머지 학점은 학과가 승인하는 대체 교과목을 수강하여 부족한 학점을 보완할 수 있다. 다음

은 대체과목 관련 예시이다. 

번호

현 교육과정의 과목 대체인정

적용학번
적용

시작시기

대체 

인정내용학수번호 과 목 명 이수구분 학점
대체인정 

이수구분

대체인정 

학점

1 JCOMM0001 미디어교육 전공선택 3 전공필수 3

2011학년도 

이전학번

2012학년도

이수구분

대체

2 JCOMM0004 헬스커뮤니케이션 전공선택 3 전공필수 3

3 JCOMM0008 미디어작문 전공선택 3 전공필수 3

4 JCOMM3043 매체철학 전공선택 3 전공필수 3

2016학년도5 JCOMM3042 데이터커뮤니케이션 전공선택 3 전공필수 3

6 JCOMM3040 미디어테크놀로지와심리 전공선택 3 전공필수 3

7 JCOMM1102 언론사상과역사 전공선택 3 전공선택 3

2019학년도 

이전학번

2020학년도

8 JCOMM0210 영상커뮤니케이션 전공선택 3 전공필수 3

9 JCOMM0208 스피치와프리젠테이션 전공선택 3 전공필수 3

10 JCOMM2054 소비자심리 전공선택 3 전공필수 3 2019학년도

이전학번

부전공이수자11 JCOMM3057 마케팅커뮤니케이션 전공선택 3 전공필수 3



[별표3-1] 교육과정 이수체계도 

교육과정 이수체계도

전공명 : 미디어학과 미디어학전공 

전공

형태
구분

이수

학점
교과목명(또는 이수내용)

단일

전공

전공

기초
6학점 현대사회와미디어, 미디어윤리법제

전공

필수
6학점 커뮤니케이션이론, 커뮤니케이션연구방법론, 

전공

선택
48학점

 학과가 개설하는 일련의 교과목 중에서, 언론정보학을 전공하는 학

생들이 원하며, 지식과 배움 그리고 향후 진로설정의 측면에서 유용

하다고 판단하는 주요 과목들을 자유롭게 수강할 수 있다. 

다전공

전공

기초
6학점 현대사회와미디어, 미디어윤리법제

전공

필수
6학점 커뮤니케이션이론, 커뮤니케이션연구방법론 

전공

선택
30학점

학과가 개설하는 주요 교과목 중에서, 다전공으로 이수하는 학생들

이 원하며, 지식과 배움 그리고 향후 진로설정의 측면에서 유용하다

고 판단하는 주요 과목들을 자유롭게 수강할 수 있다.



[별표3-2] 교육과정 로드맵 

전공명 : 미디어학

미디어학과

   

미디어학과는 이 학문을 전공하는 학생들이 매체와 플랫폼이 발휘하는 다양한 사회경

제적인 특성과 공적인 역할을 다면적으로 이해하며, 심층적인 지식과 배움을 추구할 

수 있는데 역점을 둔다. 초연결망 사회의 부상과 빠르게 네트워크화한 환경 속에서, 

학과는 주요 매체들이 발휘하는 일련의 기능과 효과에 대응하는 분석능력을 키울 수 

있는 관련 교육자원을 제공한다. 그러한 역할과 함께, 학과는 저널리즘/광고/PR/매체

/문화/IT산업 등이 생산하는 핵심적인 동시에 전략적인 콘텐츠들의 창의적 기획과 이

들 자원을 통한 원활한 사회적 소통을 실현하는데 유용한 교육환경을 조성한다. 학과

는 전술한 사항과 관련하여, 학생들이 다음의 영역에서 활동하는데 근간이 되는 교육

과 제도적인 지원을 제공한다. 

n TV, 라디오, 신문, 잡지, 인터넷, 소셜 미디어, 디지털콘텐츠 등 대중매체 전반에 

관한 이론적인·분석적인 탐구와 더불어 전문화된 관점과 기획의 역량을 배양함.

n 저널리즘과 주요 언론영역에서 요구하는 심층적인 지식과 관점 그리고 비판적 리

터러시를 축적함.

n 영상이나 방송·문화콘텐츠와 관련된 기획 및 실무능력과 대중문화의 변화하는 특

성과 트렌드에 대한 상세한 이해와 비판능력을 교육함.

n 광고와 PR과 같은 전략 커뮤니케이션 분야에 필수적인 지식과 경험의 축적을 위한 

응용 교육과 핵심 사례들에 관한 분석을 제공함.

n 방송과 프로그램 진행, 프레젠테이션 그리고 대인과 집단 및 문화 간 소통상황에

서 긴요하게 요구되는 지식과 분석 방안 그리고 기술을 제공함.

n 사회 내에서 요구되는 빅데이터들의 분석과 네트워크화된 현상을 체계적으로 분석

하는 역량과 구체적인 진단을 수행할 수 있는 교육을 제시함. 

n 매체정책과 플랫폼산업의 동향을 미디어 및 ICT 기술혁신이 사회, 문화, 산업 및 정책

에 미치는 영향을 중심으로 상세하게 파악하며, 변화하는 환경에 적극적으로 대응할 

수 있는 분석의 역량과 안목을 배양함.

                                     전공기초

                       「현대사회와 미디어」와「미디어윤리법제」  

                                     전공필수

                       「커뮤니케이션이론」과「커뮤니케이션연구방법론」

전공기초와 필수 과목 외에, 학생들은 학과가 제공하는 다양한 과목들을 자유롭게 선

택하면서, 자신이 원하는 미래의 직무나 직업군 혹은 사회활동과 관련된 지식과 연구

방법을 축적한다. 학과는 기존의 과목들 외에, 현장학습, 캡스톤디자인, 미디어학과 

진로 과목, 독립심화학습, 세미나 등의 특성화된 강좌를 제공한다. 

                              진로설정과 진출영역

 언론학을 전공한 이들의 진로와 진출영역은 상당히 다양하며, 졸업생들의 경우 다음

의 직군과 부문에서 전문가집단이나 스폐셜리스트 등으로 활동하고 있음.

n 광고기획자, 카피라이터, PR전문가, 마케팅기획자, 조사전문가 등.

n 기자, 프로듀서, 콘텐츠기획자, 문화큐레이터, 다큐멘터리스트, 비평가 등.

n 미디어산업분석가, 데이터분석가, 언론과 콘텐츠산업의 연구인력, 학자와 연구자 등.

n 협상가, 상담가, 갈등중재자, 소통전문가, 방송진행자, 아나운서 등.



[별표4] 미디어학과 교과목 해설

미디어학과 교과목 해설

 

￭ 전공기초

JCOMM1103 현대사회와미디어 (Modern Society and Media) 

  사회제도로서 미디어의 역할과 활동을 이해하는 데 필요한 사회의 구조와 기능, 계층, 사회경제적인 

맥락의 변화 등의 매체이론들을 정리하고, 언론이나 방송과 같은 대중매체에서부터 케이블방송, 위성방

송, 인터넷, 유튜브 등과 같은 뉴미디어의 영역을 다면적으로 살펴봄으로써 언론정보학에 대한 이해를 

높인다. 

  This course explores mass communication processes, mass media, and new media in historical and 

societal contexts, emphasizing ethics and law, as well as constitutional issues.

JCOMM1101 미디어윤리법제 (Media Law and Ethics) 

  이 강의는 정보화 사회에서 매스 미디어와 뉴미디어 등 커뮤니케이션과 관련해서 일어나는 윤리 및 

법에 관한 문제들을 다룬다. 민주주의국가의 헌법은 국민의 기본권인 언론자유와 인격권을 동시에 보호

하고 있다. 이 두 가지 기본권들이 충돌할 때 조정과정이 필요하며, 그러한 작업을 미디어윤리법제 강

좌에서 탐구한다. 따라서 이 강의는 언론의 자유, 선거와 보도, 명예훼손, 프라이버시침해, 음란, 언론

과 공정한 재판, 저작권, 광고 등 언론과 관련된 다양한 분야를 다룬다. 

  This course surveys constitutional law and regulating agencies affecting print and electronic 

media, with specific attention to historical developments of court rulings. It examines the 

moral, social, political, economic, and governmental pressure on the media. It also explores 

ethical behavior in the workplace, and media ethics and ethical decision making.

￭ 전공필수

JCOMM0211 커뮤니케이션이론 (Communication Theory) 

  커뮤니케이션학의 영역과 성격을 이해하고, 이 분야에서 연구되고 체계화된 주요 이론들의 내용과 성

과들을 학습한다. 커뮤니케이션이론의 영역에는 체계이론, 기호학, 담론이론, 메시지 산출 및 수용이

론, 상징적 상호작용론, 해석학, 비판이론 등과 같은 다양한 관점들을 포괄적으로 배운다.

  This course introduces the varied and complex underpinnings of the human communication 

phenomenon. Several theoretical perspectives and applications will be also explored. Specific 

topics include message theories, intrapersonal and interpersonal theories, as well as group and 

public communication theories.

JCOMM0207 커뮤니케이션연구방법론 (Communication Research Methodology) 

  커뮤니케이션 분야를 연구하는데 있어서 기본적인 방법들을 연구문제 설정에서부터 과학적 방법에 입

각하여 연구결과를 이끌어내는 데 필요한 방법상의 절차와 분석처리 방법을 학습한다. 

  This course introduces, reviews, and evaluates the various methods of research in the field of 

communication from which the discipline’s body of knowledge is derived. 



￭ 전공선택

JCOMM1102 언론사상과역사 (Communication Philosophy and History) 

  이 강의의 목적은 주요 언론사상의 생성, 변천, 발전(또는 소멸) 과정을 그 시대 주요 언론 매체와 

언론 사상가를 통해 고찰하고, 현대 언론에 어떻게 반영되고 있는지를 탐구하는 것이다. 더불어 각 지

역별 언론사상과 언론 매체의 특성, 언론윤리법제의 형성 배경을 비교한다. 

  This course examines the historical development of communication-related thoughts by reviewing 

major communication philosophers and various media forms. It also explores how the influential 

thoughts in journalism and media are or should be understood in current contexts. 

JCOMM2054 소비자심리 (Consumer Psychology) 

  이 과목에서 학생들은 마케팅과 소비자 행동 분야의 지금까지 축적된 개념들과 절차들을 살펴보고, 

이를 바탕으로 다양한 마케팅 사례를 통해 마케팅과 소비자 행동에 대한 이해를 높인다. 

  This course provides students a complete overview of the marketing concepts and processes as 

well as consumer behaviors in the market. Case studies will help students improve their 

understanding of the competitive nature of market and the dynamics of consumer responses. 

JCOMM3057 마케팅커뮤니케이션 (Marketing Communication) 

  이 과목은 마케팅과 소비 관련 현상을 아우르며, 관련 이론적인 자원과 주요 사례들을 구체적으로 조

명한다. 이 수업은 매체와 플랫폼을 매개로 한 소비와 마케팅 관련 주요 이슈와 전략을 다룬다. 

  This course covers marketing and consumption related phenomena by illuminating key conceptual 

resources, marketing strategies, and detailed case studies. 

JCOMM0210 영상커뮤니케이션 (Visual Communication) 

  이 과목은 영상매체를 통한 재현작용과 의미의 생산을 다각도로 분석하며 이론화의 작업을 도모한다. 

나아가서 이 강의는 영상커뮤니케이션의 사회적, 예술적, 그리고 비판적인 함의를 모색한다. 이 과정에

서, 다양한 영상물을 활용한 커뮤니케이션 사례들을 검토함으로써, 영상콘텐츠와 텍스트에 대한 비판적 

분석력을 높인다. 

  This course introduces influential theories, frameworks, and models in visual communication. 

It also critically explores socio-historical and technological characteristics of visual and 

cultural contents.

JCOMM0208 스피치와프리젠테이션 (Speech and Presentation) 

  이 과목에서 학생들은 영상시대에 걸맞는 자신의 이미지를 창출하고 조직인으로서 신뢰감이 가는 설

득자가 되기 위해 갖추어야 할 다양한 커뮤니케이션 상황에서의 스피치 및 프레젠테이션 원칙을 습득하

며, 실기를 통하여 이를 체득한다. 

  This course focuses on the preparation and delivery of presentations and longer speeches 

within a wide variety of communication settings. It uses both theory and practice in analyzing, 

organizing, and delivering presentations.

JCOMM2038 인간커뮤니케이션의이해 (Introduction to Human Communication) 

  이 과목은 인간커뮤니케이션에 대한 소개과목으로서 다른 휴먼커뮤니케이션 과목을 수강하기 위한 기

초적인 성격을 가진다. 인간커뮤니케이션이 매스커뮤니케이션과 다른 점을 배우고 그 역할의 중요성을 

알아본다. 구체적으로 언어, 비언어, 인지, 소그룹에 대한 이론과 개념을 배우고 실생활에서 어떤 영향

력을 발휘하는지 알아본다. 



  This course is an introductory class of human communication. It will cover differences between 

human and mass communication and its importance in everyday life. Particularly, it will study 

theories and concepts about verbal, nonverbal communication, perception, and small group 

dynamics. 

JCOMM3039 미디어산업과정책 (Media Industries and Policy) 

  정보통신기술혁신 같은 미디어 환경변화는 미디어산업의 영역에서 다양한 정책문제들을 제기한다. 이 

강의는 변화하는 뉴미디어 환경 속에서 방송 및 통신산업과 같은 여러 미디어산업의 현황과 다양한 정

책 이슈들을 고찰한다. 

  This course explores media environmental changes such as ICT innovation process and various 

policy issues in media industries. It also examines current status and diverse policy issues in 

media industries such as broadcasting and telecommunication industries in changing new media 

environment. 

JCOMM3040 미디어테크놀로지와심리 (The Psychology of Emerging Media Technologies) 

  이 과목은 다양한 형태의 컴퓨터 기반 테크놀로지의 - 소셜네트워크서비스, 비디오게임, 스마트폰, 

OTT 서비스, 로봇, AI 등 - 유형과 기능에 관해 소개하고, 인간과 미디어 테크놀로지의 상호작용을 결

정하는 사회심리학적인 요인들과 사용행태, 이를 통한 결과들을 다양한 심리학적인 시각으로 검토한다. 

나아가서 이 수업에서 미디어 테크놀로지 이용의 사회, 정치, 문화에 미치는 새로운 영향을 종합적으로 

논의한다. 

  This course introduces various types and functions of emerging media technologies and examines 

socio-psychological antecedents and consequences of human interaction with the media 

technologies from a variety of psychological perspectives. It further discusses  emerging 

social, political and cultural issues associated with the use of media technologies.

JCOMM3041 정책커뮤니케이션 (Policy Communication) 

  이 과목은 다양한 사회 정책들의 출현상황, 추진배경, 수립과정을 이해하고, 이러한 정책들이 성공적

으로 집행되기 위해서 수요자인 공중과 어떠한 상호커뮤니케이션이 이루어져야 하는 가에 대해 정책 단

계 별(여론수렴, 수립, 확정, 실행, 평가)로 자세히 살펴보고자 한다. 

  This course studies proposed reasons and setting processing of various social policies and 

researches effective communication strategies and tactics with publics in each steps(public 

opinion research stages, policy making, policy setting, policy implementation, policy 

evaluation) to make successful policy outcomes.

JCOMM0004 헬스커뮤니케이션 (Health Communication) 

  이 과목은 헬스커뮤니케이션에 대한 소개를 비롯해 헬스커뮤니케이션이 활용되는 건강 이슈들을 살펴

본다. 미디어, 대인관계, 캠페인이 건강에 관한 정보전달과 행동 변화에 어떤 영향을 미치는지를 알아

본다. 

  This course introduces health communication and examines health issues around the world. It 

studies the effects of mass media, interpersonal communication, and health campaign on 

delivering health information as well as changing health behaviors.



JCOMM3042 데이터커뮤니케이션 (Data Communication) 

  이 강의는 커뮤니케이션 연구에 널리 활용되는 가설검증, 카이제곱 검정, t 검정, 변량분석, 회귀분

석 등의 통계적 기술을 익히는 입문 과목이다. 또한, 미디어 연구의 떠오르는 주제인 빅 데이터 분석도 

다루게 된다. 대부분의 통계분석은 현재 학계 및 업계를 망라하는 다양한 분야에서 범용되고 있으며 무

료로 제공되는 오픈소스이기도 한 R을 통해 이루어질 예정이다. 이 수업은 다양한 실질적 주제를 다룸

으로써 학생들의 경력에 도움이 되는 통계적 기술들을 제공하는 것을 목표로 한다. 

  This course is an overview of statistical techniques that are commonly employed in 

communication research such as hypothesis testing, Chi-square test, t-test, ANOVA, and 

regression analysis. Additional attention will be given to the analysis of big data. We will use 

R, an open and free software, as the primary statistical package, given that it is widely being 

used in various academic and industrial disciplines. By introducing diverse statistical topics, 

the course aims to equip students with quantitative skills they may find helpful for their 

future career.

JCOMM3043 매체철학 (Media Philosophy) 

  매체철학은 소통을 매개하는 다양한 매체가 인간의 존재 방식, 현실 인식, 그리고 사회 교류에 미치

는 영향을 논의하는 과목이다. 언어, 문자, 영상, 인터넷, 소셜미디어 등이 인간과 사회에 가져오는 변

화의 의미를 철학적으로 접근한다. 수강생은 이를 통해 매체가 반영하는 다양한 사건과 현실을 비판적

으로 해석하는 능력을 기를 수 있다.

  This course discusses various effects of communicative media on human beings’ ways of living, 

perceptions of reality, and social interaction. It takes a philosophical approach to the 

explanation on various changes that languages, texts, images, internet, and social media bring 

about our society. Students can learn the way how they critically interpret social reality 

represented by media. 

JCOMM0026 영상발달사 (History of Visual Communication) 

  이 강좌는 그림, 벽화, 영화, TV 등 영상매체의 발전에 따른 영상 커뮤니케이션의 통시적 발전사를 

다룬다. 학생들은 근대와 현대에 걸쳐 등장한 다큐멘터리와 극영화가 어떠한 정치/사회적 배경에서 만

들어졌는가를 학습하며, 두 차례의 세계전쟁에 따른 국제적 질서와 거시적인 문화의 변화가 세계영화사

에 미친 영향을 분석한다. 수업의 후반부에는 TV를 포함한 다양한 영상플랫폼의 등장과 발전이 문화발

달사로서의 영상발달사에 미치는 영향을 다룬다. 

  This course focuses on the history of electronic media including film and TV in sociocultural 

aspects. It covers major films in each historical times and genres. Additional screening is 

included.

JCOMM0017 조직커뮤니케이션 (Organizational Communication) 

  이 과목에서 학생들은 조직 내의 역동적인 커뮤니케이션 현상과 과정을 권위와 명령체계, 정보의 흐

름, 갈등의 발생과 해소, 문화의 생성과 소멸, 사집단 형성, 윤리적/법적 고려사항, 등의 차원을 고찰

한다. 

  This course studies contemporary theories of organizational communication, including systems, 

cultural, critical/feminist and postmodern theories. Also it examines key theories of 

organizational communication in light of current organizational trends and social problems.



JCOMM0001 미디어교육 (Media Education and Literacy) 

  이 강의의 목적은 다양한 미디어의 역할과 사회문화적인 기능에 대한 이해를 심도 있게 수행하는 데 

있다. 학생들은 미디어의 대안적 활용과 미디어 문화산업이 필요로 하는 문화적 감성과 기획역량에 관

한 주요 지식을 축적하며, 이 과정에서 다루는 주제에 관한 리뷰와 글쓰기, 그리고 기획과 현장 탐방 

등을 시행한다. 

  This course focuses on the thick understanding about the role and function of media. Main 

topics in this course include critical media literacy, the alternative use of media by users, as 

well as various writing strategies. Students are asked to write several reviews and they have 

field trip opportunities.

JCOMM4044 커뮤니케이션세미나 (Seminar in Communication) 

  이 과목은 광의의 커뮤니케이션 관련 현상이나 변화하는 문화 트렌드 등과 관련된 주요 쟁점과 주제, 

이론 그리고 방법론 등을 탐구한다. 특히 이 과목은 특정 주제와 관련된 심화된 논의와 유연한 진단을 

추구한다. 

  This course deals with various communicational phenomena as well as the changing 

socio-cultural trends in society. In particular, by taking special topics and selective 

problematics in the wider area of communication and culture, this course provides refined and 

deepened understanding of chosen subjects or themes.

JCOMM4045 현장학습 (Practical Study) 

  이 과목에서 학생들은 언론정보학 관련 업계에 파견되어 실무 경험을 쌓거나, 현장에서 접할 수 있는 

생생한 이론과 실무 융합을 도모하기 위한 외부 교육 프로그램에 참여한다.

  This course is designed to help students acquire practical knowledge and experiences by 

working at various communication or media-related firms or attending a practical training course 

offered by public or private institutions.

JCOMM3054 캡스톤디자인1(미디어학) (Capstone Design1 (Media)) 

  이 강의에서 학생들은 교육과정 중 습득한 전공교과목 및 이론 등을 바탕으로, 산업체(또는 사회)가 필요로 하는 

과제를 대상으로 학생들이 스스로 기획과 종합적인 문제해결을 통해 창의성과 실무능력, 팀워크, 리더십을 배양할 

수 있는 기회와 자원을 제공한다. 

  The capstone design course supports students to develop qualified skills which industry 

requests while training collaboratively for teamwork and leadership. 

JCOMM3072 캡스톤디자인2(미디어학) (Capstone Design 2 (Media))

  이 강의에서 학생들은 교육과정 중 습득한 전공교과목 및 이론 등을 바탕으로, 산업체(또는 사회)가 필요로 하

는 과제를 대상으로 학생들이 스스로 기획과 종합적인 문제해결을 통해 창의성과 실무능력, 팀워크, 리더십을 배

양할 수 있는 기회와 자원을 제공한다. 

  The capstone design course supports students to develop qualified skills which industry 

requests while training collaboratively for teamwork and leadership. 



JCOMM4038 미디어학과진로 (Media and Career) 

  미디어학과 학생들을 대상으로 개설하는 이 강좌에서, 학과 교수진은 학생들의 향후 강의 선택과 진

로 모색에 실질적인 도움과 정보를 제공하며, 언론정보학 전공 관련 다양한 직종의 전문가들과 졸업생

들을 초빙하여 특강을 진행한다. 이 수업은 학생들에게 전공과 관련된 다양한 실제 운용 사례들의 습득

과 미래의 진로설계를 위한 유용한 기회를 제공한다. 

  This course provides not only diverse perspectives on various subfields in the wider area of 

journalism and communication, but also practical examples of media-related careers. The faculty 

members in the department seek to help students to comprehensively understand the aforementioned 

subfields and careers. In addition, this course invites a host of experts and graduates for 

special talks.

JCOMM3055 (115611) 독립심화학습1(미디어학) (Independent Learning & Research 1 (Media)) 

  이 과목은 학생과 교수 간의 독립적인 학문적 소통을 통해, 학생들이 관심 있는 문제에 대해 몰입하

여 연구함으로써 비판적, 대안적 사유를 강화하고 학문적 역량을 기르는 데 주력한다. 

  This course aims to strengthening critical and alternative thoughts. It also enhances academic 

competence by researching specific topics suggested by students through independent 

communication between students and the professor.

JCOMM3056 (120711) 독립심화학습2(미디어학) (Independent Learning & Research 2 (Media)) 

  이 과목은 학생과 교수 간의 독립적인 학문적 소통을 구현하면서, 학생들이 관심 있는 문제에 대해 

몰입하여 연구함으로써 비판적, 대안적 사유를 강화하고 학문적 역량을 기르는 데 역점을 둔다. 

  This course aims to strengthening critical and alternative thoughts. It also enhances academic 

competence by researching specific topics suggested by students through independent 

communication between students and the professor.

JCOMM0008 미디어작문 (Writing for Mass Media) 

  이 강의에서 학생들은 신문과 방송, 잡지 등 미디어에서 사용되는 기사문장의 구조적 특징을 이해하

고, 다양한 유형의 기사작성에 대한 작문 훈련을 체계적이고 집중적으로 실습한다. 

  This course develops nonfiction writing skills, including proper grammar, structure, style, 

and usage. It also includes specific contents that focuses on the journalistic writing style 

process.

JCOMM0011 저널리즘개론 (Journalism) 

  이 강의는 저널리즘과 관련된 주요 개념들을 소개하고, 이와 관련해 실제 국내외 저널리즘 현장에서 

지적되는 문제점들에 대해 논의한다. 뉴스 생산, 전달, 소비 과정에 걸쳐 다양한 저널리즘 관련 이론들

을 소개하며, 뉴미디어 시대 새로운 저널리즘 현상과 관련 함의들에 관해 토론한다. 

  This course introduces major concepts on journalism and discusses frequently mentioned 

problems about current journalism practices. It reviews various journalism-related theories and 

explores new phenomena in journalism field in the age of new media.



JCOMM0012 정치커뮤니케이션 (Political Communication) 

  정치커뮤니케이션은 정치와 관련된 의미를 창조하고 전파하는 의사소통행위이며, 현실적으로는 우리 

인간이 행복한 삶을 누리기 위해 해결해야 할 정치문제의 해결 과정에 개입되는 커뮤니케이션 활동이

다. 본 과목은 정치커뮤니케이션과 관련된 주요 개념과 이론을 살펴보는 동시에 정치커뮤니케이션의 현

실적인 화제들과 긍정적 활용에 대해 폭넓게 논의한다. 

  This course examines the nature, forms, and effects of persuasion in organized political 

campaigns that seek to influence mass publics. It focuses on the skills needed to describe, 

analyze, and evaluate persuasive uses of language and to understand better the role of campaign 

persuasion in influencing voter behavior.

JCOMM3058 영상 저널리즘과뉴스내러티브 (Video Journalism and News Narrative)   

  이 강의는 영상 저널리스트로서의 훈련과, VJ 프로그램의 기획과 제작의 기회를 제공하는 과목으로, 

학생들은 기획과 촬영, 편집 등, 저널리스트와 VJ로 활동하는데 필요한 과정을 체계적으로 훈련받는다.

  This course instructs the use of video, sound, and editing to tell newsworthy stories. It 

includes the examination and analysis of television news stories to learn techniques and 

processes for successful storytelling. Students will be exposed to the pre-production, 

production and post-production process by working on specific course projects.

JCOMM3059 데이터저널리즘 (Data Journalism) 

  이 과목에서 학생들은 데이터를 활용한 기획탐사보도의 이론과 전략을 학습하고, 실제 이슈를 선택해 

취재보도의 과정을 실습한다. 특히 컴퓨터 프로그램을 통해 이슈와 관련된 데이터를 대량 수집하고, 분

석하며, 시각화하는 능력을 갖춘다. 

  This course helps to understand the theories and strategies of investigative-reporting and to 

experience the process of actual reporting and writing on an selected issue. It helps students 

to cultivate the ability to collect, analyze, and visualize big-data through computer programs.

JCOMM0009 보도사진론 (Photojournalism) 

  이 강의에서 학생들은 신문, 잡지, 인터넷 등 미디어 홍수의 시대에서 사진 매체의 힘을 이해하고, 

비판적인 시각을 기르며, 나아가, 실제적인 프로젝트의 개발과 진행을 통해 사진 매체를 통한 자기 표

현전략을 배양한다. 

  This course helps to understand the powerful roles of photo images in journalism and to purse 

critical perspectives about current news media system. It also includes doing actual photo news 

projects in order to improve presentation skills.

JCOMM4047 미디어경영 (Media Management) 

  본 과목은 미디어경영 분야에서의 주요 주제들을 탐색한다. 본 과목은 미디어산업에서의 핵심적 개

념, 특징 및 경영이론에 관한 지식을 제공한다. 

  This course explores key topics in the media management field. The course offers the state of 

knowledge for the fundamental concepts, characteristics, and management theories in media 

industry.

JCOMM0021 PR론 (Principles of Public Relations) 

  이 강의는 광고와 더불어 마케팅커뮤니케이션의 중심 도구 중 하나인 PR을 구성요소, 전략적 활용, 

집행 절차, 사회경제학적 의미를 중심으로 소개하는 과목으로, 이후 모든 PR관련 과목들을 수강하는데 



필요한 기초적 지식을 제공해 준다.

  This corse surveys the history, theory, philosophy, and function of public relations practices 

and programs with special attention given to public relations in various fields. Strategic 

planning principles for campaigns and program implementation, including use of communication, 

public opinion, change, and management theory; crisis planning and communication; issue 

management; integrated marketing communication; and case study reviews.

JCOMM0014 광고론 (Principles of Advertising) 

  이 강의는 마케팅커뮤니케이션을 위해 사용되는 다양한 도구들 중 하나로서의 광고를 구성요소, 전략

적 활용, 집행 절차, 사회경제학적 의미를 중심으로 소개하는 과목이다. 판매촉진, 대인판매, 직접판

매, 포장 및 구매 시점 전시물 등 기타의 마케팅커뮤니케이션 도구들을 간략히 소개한다. 약식의 캠페

인 기획 프로젝트가 학기 말에 시행된다. 

  This course surveys the advertising communication process and its history. Focuses on 

communication research, creative strategy, campaign planning, function of mass media as carriers 

of advertising, and evaluation of advertising effectiveness. 

JCOMM0020 크리에이티브전략 (Creative Strategies) 

  본 강의에서는 마케팅커뮤니케이션 전반을 위한 크리에이티브 전략에 관해 배운다. 구체적으로는 광

고와 기타 촉진 활동의 개발, 집행, 그리고 평가에 관한 실제 사례들을 다룸으로써 브랜드 자산을 강화

시키는 크리에이티브 전략의 역할을 이해한다. 

  This course helps students learn a wide range of creative strategies for advertising and other 

marketing communication programs. Includes extensive case studies of developing and executing 

various message creating strategies and evaluating their performances.

JCOMM3060 마케팅커뮤니케이션실무 (Use of Marketing Communication Strategy) 

  이 과목은 광고, PR과 함께 기업의 촉진 및 커뮤니케이션 활동에서 빈번히 사용되고 있는 다양한 마

케팅 커뮤니케이션 채널들(판매촉진, 이벤트, SNS 등)을 이해하고, 이들의 효과적인 활용 전략을 통합

적 마케팅 커뮤니케이션(IMC:　Integrated Marketing Communication)의 관점에서 살펴보고자 한다. 

  This course provides students with a comprehensive understanding of a variety of marketing 

communication channels and strategies from the perspective of Integrated Marketing 

Communications(IMC). Specifically, students will learn various promotion tools such as sales 

promotion, event, SNS, etc,. and apply the IMC planning process to real market problems. 

JCOMM0016 쟁점과위기관리 (Issue and Crisis Management) 

  이 과목에서 학생들은 조직에서 발생할 수 있는 위기 상황에서의 체계적인 사전, 사후 위기관리를 위

한 PR커뮤니케이션의 역할에 대한 지식을 습득한다. 구체적으로는 PR캠페인의 제작과 위기관리매뉴얼 

제작(CMP)에 관해 배운다. 

  This course includes practical work for making public relations campaign planning and crisis 

management planning, which are related to specific organizations and issues. Also covered is the 

study of whole procedures for issue and crisis management.

JCOMM0019 캠페인기획 (Campaign Planning) 

  이 과목은 향후 커뮤니케이션 전문가로서 꼭 알아야 할 실무업무에 대한 이해도를 높이고 이론과 실

제를 충분히 활용하는 커뮤니케이션 전문가로서 양성하려는 것을 주요 목표로 한다. 



  This is a capstone course for advertising and public relations students. It deals with the 

production of real campaign planning throughout total application of basic knowledges in public 

relations and advertising.

JCOMM4049 미디어플래닝 (Media Planning) 

  본 강의의 목표는 현대광고에서 커뮤니케이션 채널로 사용되고 있는 다양한 광고매체들의 특성을 이

해하고 이들이 광고 기획과 집행과정에서 전략적으로 사용되는 과정을 학습하여 이를 실제 광고매체 선

택 및 미디어 전략 수립 상황에 적용할 수 있는 분석/응용 능력을 갖추게 하는 데 있다.

  This course helps students explore the mass media in South Korea and how they are incorporated 

into the advertising process. It provides basic understanding of how to plan, select, and 

evaluate major advertising media and consider the various decisions and problems that arise in 

those processes. 

JCOMM2055 문화콘텐츠비평과스토리텔링 (Cultural Contents Criticism and Storytelling) 

  이 강의에서 학생들은 스토리텔링의 기본개념과 캐릭터와 플롯 등 내러티브의 구성요소에 대해 공부

하는 한편, 다양한 방송 문화 콘텐츠의 서사를 비판적 시각으로 분석하고 토론한다. 학생들은 자신이 

원하는 스토리를 조별/개인 작업을 통해 발표하고 상호 비평을 통해 발전시키며 학기 말에 최종작품을 

완성한다. 

  This course provides instructions in preparing narratives and plots for visual media contents 

of all genres including dramas and documentaries. It includes major emphasis on creative 

thinking and writing skills for visual media, storytelling strategies, and writing scenarios for 

individual students.

JCOMM0024 문화산업의이해 (Understanding Culture Industry) 

  이 과목에서 학생들은 대중문화의 역할과 특성 그리고 문화산업의 주요동향을 이해하며, 관련 문화정

책 및 트랜드 변화를 둘러싼 다양한 지식과 관점 그리고 대안을 모색한다. 

  This course addresses key characteristics and trends in the area of popular culture and 

culture industries. It also provides various interpretive and nuanced concepts and problemaics 

for students in their pursuit of deepened understanding of cultural policies and transformations 

in society.

JCOMM0028 영상제작 (Video Production) 

  이 과목에서 학생들은 영상제작의 기획구성 과정과 제작 연출과정의 전반적인 이론과 실무를 다양한 

장르별로 이해하며, 영상제작 실습을 통해 이론과 제작연출 기법 등을 습득한다. 

  This course covers the basic skills of equipment operation in a studio and field environment. 

It requires completion of a prescribed array of projects for students. Various studio and field 

experiences involving digital equipment are offered.

JCOMM3050 컨텐츠기획편성 (Media Contents Planning) 

  이 과목은 방송과 문화콘텐츠의 구성적인 특성, 기획과 효과, 그리고 변화상과 제도적인 함의 등을 

탐구한다. 특히 매체와 문화산업이 제공하는 다양한 생산물에 관한 구체적이고 체계적인 분석과 생산과

정에 관한 심화되고 다면적인 이해를 도모한다. 

  This course explores the construction, planning, and roles of various media and cultural 

contents in a detailed way. In doing so, this course presents informed understanding of 



media/cultural production, strategies, as well as effects in society.

JCOMM0022 대중문화의이해 (Understanding Popular Culture) 

  이 수업에서 학생들은 대중문화의 역할과 변화하는 추세를 다면적으로 분석하는 일련의 사례들을 공

부한다. 특히 학생들은 관련 개념과 구체적인 사례들을 조명하면서, 대중문화를 매개로 한 세대적/젠더

적/계급적인 재현의 특성과 함의를 풀어낸다. 

  This course locates the changing roles and trajectories of popular culture through crucial 

concepts and detailed case studies. In doing so, it will provide key analytic lens and resources 

through which students understand the interconnected roles of generation. gender, class and 

other key issues in the fields of popular culture.

JCOMM0023 디지털영상편집 (Non-Linear Editing) 

  이 수업에서 학생들은 디지털영상편집 소프트웨어를 이용하여 영상을 편집하는 비순차편집

(Non-Linear Editing)에 관한 다양한 기법을 배운다. 

  This course covers diverse techniques of setting up the system for NLE, basic editing 

techniques, adding transition, adding voice-over and music, working with audio, export and 

output. 

JCOMM4051 미디어비평과문화연구 (Media Criticism and Cultural Studies) 

  이 과목은 문화연구라는 비판적-학제적인 접근을 통해서 매체가 생산하는 주요 콘텐츠들과 대중문화

물의 역할과 함의, 그리고 변화상들을 세밀하게 그리고 심화시켜 진단한다. 이 과정에서 문화연구가 활

용하는 주요한 방법론과 해석틀에 관한 다양한 이해와 활용을 도모한다. 

  This course presents diverse ways and methods of situating and examining various media and 

cultural contents by utilizing nuanced cultural analysis and perspectives developed in the area 

of cultural studies. In particular, this course aims to learning and applying various methods 

and cross-disciplinary frameworks developed in the tradition of cultural studies.

JCOMM2052 문화간커뮤니케이션 (Cross-cultural Communication) 

  이 과목은 국제화시대에 다양한 문화적 배경을 가진 사람들과의 커뮤니케이션에서 발생하는 오해와 

문제를 뉴스, 대중매체, 직접 경험을 통해 관련 원인을 분석하고 해결책을 찾는 데 주력한다. 학생들은 

이 수업에서 궁극적으로 문화간 커뮤니케이터 혹은 전문가로서의 역량과 자질을 배양한다. 

  This course deals with diverse cross-cultural communication problems and stereotypes. It will 

provide communicative resolution with practical and theoretical materials. Students will learn 

how to be cross-cultural communication experts after taking this class.

JCOMM0034 설득커뮤니케이션 (Persuasive Communication) 

  이 강의는 학생들에게 설득의 개념과 구성요소, 설득 커뮤니케이션 관련 이론과 설득 커뮤니케이션이 

쓰이는 분야에 관해 소개한다. 본 강의에서는 설득을 사회과학과 심리학적 관점에서 살펴볼 것이며, 관

련 분야의 이론적 배경을 배우고 설득이 어떻게 현실에서 응용되는지 스피치, 광고 및 정치 캠페인의 

사례를 통해 살펴볼 것이다. 이를 통해 학생들이 해당 분야의 지식을 습득하고, 이해를 심화하며, 현실

에 응용할 수 있도록 돕는다. 

  This course introduces persuasion theories and concepts. Will study persuasive attempts in 

diverse communication situations. Will also have opportunities to analyze and generate 

persuasive messages.



JCOMM3061 비언어적 커뮤니케이션 (Nonverbal Communication) 

  이 강의에서 학생들은 커뮤니케이션 이론의 근원이 되는 고대 수사학의 이론 및 근대와 현대 수사학

을 다룸으로써, 커뮤니케이션 전통을 올바로 이해하고, 이것이 현대의 커뮤니케이션과 어떻게 접목되고 

있는 지 파악한다. 

  This course studies the beginnings of the rhetoric of composition as well as contemporary 

relationships between rhetoric and semantics, philosophy, logic and literature.

JCOMM3062 갈등커뮤니케이션 (Conflict Communication) 

  이 강좌에서 학생들은 다양한 대인관계 상황에서 발생할 수 있는 갈등을 비롯하여 대중사회의 여러 

이익이 충돌하고 조정되는 사회적 갈등의 수준에 이르기까지 갈등의 유형과 관련 이론을 배우고 의사소

통을 통하여 이를 해소하는 방법과 전략 등을 공부한다. 

  This course intends to provide the opportunity for students to examine conflict in everyday 

life with a particular focus on the role that communication plays in the development and 

management of conflict situations. The course covers the primary literature on conflict and 

communication, power, conflict resolutions strategies (negotiation, mediation, arbitration) and 

the causes and development of conflict in interpersonal, organizational, and intercultural 

settings.

JCOMM0032 대인커뮤니케이션 (Interpersonal Communication) 

  대인커뮤니케이션은 휴먼커뮤니케이션의 한 분야로 대중매체를 통하지 않는 면대면 상황의 커뮤니케

이션 현상을 다루고 있다. 본 강의는 대인커뮤니케이션에 대한 전반적인 소개를 바탕으로 한다. 또한, 

현대 사회에서 필요한 효율적인 커뮤니케이션 능력과 원만한 대인관계가 어떻게 이루어질 수 있는지 커

뮤니케이션적, 심리적, 인지적 이론으로 알아본다. 궁극적으로 수업에서 배운 대인커뮤니케이션적 지식

을 실생활에 적용/분석함으로써 효율적인 커뮤니케이터로서의 자질을 배양할 것이다. 

  This course explores interpersonal communication in everyday interaction. In order to 

understand face-to-face interaction, social psychological and cognitive aspects of communication 

will be examined. Also, will learn how to manage interpersonal relationships and how to be a 

better communicator.

JCOMM3063 비즈니스커뮤니케이션 (Business Communication) 

  이 과목에서 학생들은 방송 프로그램 진행이나 비즈니스 관련 대화와 소통에 필요한 발성, 발음, 및 

메시지 전달 기법 등을 익히면서 의사소통 능력을 기른다. 

  This course learns skills and techniques in delivering messages through electronic media such 

as television and radio.

JCOMM0037 토론과논증 (Debate and Argumentation) 

  이 과목에서 학생들은 서구의 전통에 기반을 둔 토론을 구성하는 다양한 논증방식과 아카데미식 토론

방식을 이해하고, 우리 사회의 다양한 사회문제를 이 같은 방식을 적용하여 토론하는 실기를 진행함으

로써 갈등을 해결하면서 보다 나은 해결책을 찾는 훈련을 한다. 

  This course investigates theories and principles of argument, reasoning, and debate. Provides 

insight into the creation and presentation of arguments and the analysis and evaluation of 

critical thinking. Practical application of critical listening, decision making, and 

identification of valid and invalid contentions.



JCOMM3064 공공커뮤니케이션기획 (Public Communication Planning) 

  이 과목은 다양한 사회 정책들의 출현상황, 추진배경, 수립과정을 이해하고, 특정 공공커뮤니케이션 

사례를 선정하여 단계 별 - 여론수렴, 수립, 확정, 실행, 평가 - 계획을 수립한다. 공공커뮤니케이션 

사례는 정부 정책 커뮤니케이션, 시민단체 공공캠페인, 헬스 건강 캠페인, 공익광고 등 다양한 내용을 

포괄한다. 

  This course understands the emergence of various social policies, the background of the 

development, and the process of establishment, and establishes a plan for each stage (public 

issue convergence, establishment, confirmation, execution, evaluation) by selecting specific 

public communication cases. Public communication examples cover various topics such as 

government policy communication, civic group public campaigns, health campaigns, and public 

service announcements.

JCOMM3065 광고PR세미나 (Seminar in Advertising and Public Relations) 

  이 수업은 광고와 PR 관련 핵심 이슈와 쟁점을 상세하고 유연한 방식으로 다룬다. 이 과목은 관련 주

제의 탐구와 관련하여, 학생들이 심층적으로 광고와 PR산업이나 소비와 마케팅 영역에서 주목받는 주요 

현상을 조명하는 데 주력한다. 

  This course deals with advertising and PR related issues and topics in specific ways. It 

presents useful opportunities for students to study and work on significant issues and phenomena 

in the area of marketing and consumption. 

JCOMM3066 영상학세미나 (Seminar in Visual Communication) 

  이 과목은 영상과 대중문화 그리고 사회비평 등과 관련하여, 특정한 주제나 현상을 심화시켜 분석한

다. 특히 기존의 관련 교과목에서 간과된 사회·기술적인 이슈와 문화적인 쟁점을 유연하게 다룬다. 

  This course explores key cultural and visual themes and issues by locating various social, 

technological, and cultural contexts and characteristics. It will employ various intellectual cum 

critical resources.

JCOMM3067 미디어와젠더 (Media and Gender) 

  이 과목은 미디어가 재현하는 여성의 이미지와 몸, 성역할에 대한 분석과 토론을 통해 여성성의 문화

적 재생산에 미디어가 미치는 영향을 학습한다. 드라마, 광고, 책, 뉴스 등 다양한 콘텐츠와 신문과 방

송, 1인 미디어 등 다양한 매체와 플랫폼을 전방위적으로 다루며 미디어 여성 재현의 사례와 문제점을 

탐구한다. 

  This class studies how various media reconstructs the representation of femininity by 

discussing the image, body and gender role of women in media. We research cases and problems of 

female media representations by investigating the roles of such platforms as advertisement, 

books, news, newspapers, broadcasting, and personal media. 

JCOMM4207 데이터커뮤니케이션의활용 (Data Communication Application) 

  이 강의는 다양한 사회과학적 접근과 분석을 통해 커뮤니케이션 이론/개념/현상에 대한 이해를 향상

시킨다. 커뮤니케이션 연구방법, 사회과학통계, 네트워크 분석 등에 대한 지식을 활용하여 실제로 디지

털 비정형데이터를 분석해봄으로써, 커뮤니케이션 맥락에서 상기 접근법들을 어떻게 적용하고 그 결과

를 해석하는지에 대해 배운다. 더 나아가, 제반 커뮤니케이션 현상에 대해 속성적 및 관계적 시각에서 

사고하는 법에 대해 다룬다.

  This course applies diverse social science methods to communication context for the better 



understanding of communication theories/concepts/phenomena. Employing communication research 

methods, social science statistics, and network analysis, we learn how to analyze digital trace 

data, interpret results, and infer theoretical meanings. Furthermore, we discuss the way of 

thinking communication phenomena from the attributional and relational perspectives.

JCOMM3068 언론과사회세미나 (Seminar in Journalism and Society) 

  이 과목은 다양한 사회 분야에서 언론이나 미디어와 관련된 이슈를 선정해, 관련 이론과 현황을 소개

한다. 뉴스 생산과 소비, 이슈 토론, 여론 형성, 언론 정책, 뉴미디어 기술 등 다양한 분야의 최신 이

슈에 대해 논의를 진행한다. 

  This course selects issues on news and media in various social sectors and introduces theories 

and current status about the issues. It includes a wide range of latest issues such as news 

production and consumption, issue discussion, public opinion formation, media policy, and new 

media technology.

JCOMM3069 휴먼커뮤니케이션세미나 (Seminar in Human Communication) 

  이 강의는 다양한 휴먼커뮤니케이션 주제에 관하여 사회적, 심리적, 커뮤니케이션적 과정을 살펴본

다. 휴먼커뮤니케이션에 관하여 이론적 접근과 실천적 사례 분석을 중심으로 휴먼커뮤니케이션에 관한 

지식을 고양한다. 

  This course focuses broadly on the social, psychological, and communicative processes involved 

in various human communication topics. It is intended to improve human communication knowledge 

by considering both theory and real life cases. 

JCOMM3070 미디어테크놀로지와사회세미나 (Seminar in Media Technology and Society) 

  이 세미나 수업은 다양한 형태의 컴퓨터 기반 테크놀로지(예, 소셜네트워크서비스, 비디오게임, 스마

트폰, OTT 서비스, 로봇, AI 등)가 사용자들이 어떻게 서로 사회적 관계를 유지하고, 공동체를 형성하

며, 사적/공적인 영역에서의 행위에 영향을 주는지를 논한다. 더 나아가 이 수업은 다학문적이고 통섭

적 접근을 통해, 미디어 테크놀로지 혁신이 시장과 산업, 그리고 정책 부문에 끼치는 영향을 논의한다. 

  This seminar provides an overview of recent studies on emerging media technologies (e.g. 

social network services, video games, mobile phones, OTT services, robots, and artificial 

intelligence) influence community, social relationships, and private, public and cultural 

domains. Further, this course discusses the roles of media technologies in market, industry, and 

policy sector through interdisciplinary and consilience approaches.

JCOMM3071 여론과미디어 (Public Opinion and Media) 

  텔레비전, 신문, 인터넷 포털, 소셜 미디어 등 다양한 미디어를 통해 수많은 정보를 접하는 오늘날, 

어떠한 미디어/플랫폼을 통해 어떤 정보를 어떻게 선별해서 소비하느냐가 점차 중요해지고 있다. 이 과

목에서 학생들은 미디어의 발달과 더불어 정보의 생산, 유통, 소비 측면에서의 변화가 여론 형성 과정

에 미치는 영향에 대해 배우고, 뉴스 큐레이션과 알고리즘 등 최신 디지털 저널리즘 현상에 대해서도 

다룬다. 이런 논의를 통해 궁극적으로 미디어 및 정보 리터러시를 함양하고자 한다. 

  Under the circumstance where information sources encompass diverse media and platforms such as 

TV, newspapers, Internet portals, and social media, it is getting more important to examine how 

people select and consume what information through which media/platforms. This course addresses 

the change in the production, distribution, and consumption of news and information along with 

the development of digital technologies and the effect of this change on public opinion 



formation. We also discuss digital journalism issues in regards to news curations and 

algorithms. This course will help students to enhance media/information literacy

PSC2015 정경렉처 (Special Lecture Series of Mentors)

  4차 산업혁명으로 대표되는 미래사회는 사회 시스템의 거대한 변혁을 예고하고 있다. 정보통신과 인

공지능 기술의 급속한 발달은 사회진출을 준비하고 있는 학생들이 적응해야 하는 또 하나의 과제가 되

고 있다.

  <정경렉처>는 재계와 관계의 주요 인사를 초청해 사회 트렌드와 이슈, 사회인으로서의 마음자세, 진

로, 취업 등의 문제를 특강으로 진행하는 강좌이다. 본 강좌를 통해 수강생들은 대학의 울타리를 넘어 

현실로서의 사회를 접할 수 있고, 이를 통해 미래에 대한 준비를 할 수 있을 것이다.

  The future society, represented by the Fourth Industrial Revolution, heralds  a huge 

transformation of the social system. The rapid development of information communication and 

artificial intelligence technologies has become another challenge for students who are preparing to 

enter into society.

  In the <Special Lecture Series of Mentors> celebrities of business, government and civil society 

will give a series of special lectures on the major trends and issues of the future society. Through 

this course, students will be able to get to know the real society beyond the fence of the 

university and prepare for the future.



[별표5] 미디어학과 졸업논문 대체제도 

미디어학과 졸업논문 대체제도  

1. 졸업논문 대체요건

   가. TOEIC 800 이상

   나. 자유주제의 작품

   다. 현장실습 이수로 학점을 취득한 자

2. 적용대상

   가. TOEIC 800 이상 : 2015학년도까지 입학자

   나. 자유주제의 작품 : 모든 학번

   다. 현장실습 이수로 학점을 취득한 자 : 모든 학번

3. 보관기간 : 졸업논문 대체제도 관련 증빙서류들은 학과 사무실에서 5년간 보관한다.

4. 졸업논문 대체요건 세부사항

항목 세부요건 비고

TOEIC 800 이상

- 공인TOEIC 800점 이상 성적표 원본

- 사본 제출의 경우, 반드시 원본을 지참하여

  대조 후에 사본을 제출할 것

- TOFEL, TEPS 불가

- 토익 만료기간은 반드시 당해 졸업하는 당월 

  이후일 것

예)

  2018-8월 졸업시 만료기간: 2018.09.01.~

  2019-2월 졸업시 만료기간: 2019.03.01.~

- 학과 간 다전공자가

  양 전공 모두 토익으로

  대체하는 것은 불허

  (타 학과 졸업인증 시

  토익으로 제출했을

  경우, 제출 불가)

자유주제의 작품

1. 영상 (공동제작 영상도 가능,

   다만 본인이 감독으로 참여한 작품에 한함)

- 영상파일 (CD/USB로 제출, 반환 안 됨)

- 작품기획서: 작품기획서는 표지 제외 A4 3~4장 

분량, 워드, 한글 파일 등의 보고서 형식; 그 

외 피피티 등의 다른 형식으로 제출 불가

- 시나리오/트리트먼트 함께 제출해야 함

- 공동 제작한 영상 작품의 경우,

본인 제외한 참여자들의 동의서가 필요 (동의서 

자유 양식)

2. 인쇄광고/스토리보드 (공동작품 불가)

- 작품과 함께 작품 기획서 제출: 작품기획서는 

표지 제외 A4 3~4장 분량, 워드, 한글 파일 

등의 보고서 형식; 그 외 피피티 등의 다른 

형식으로 제출 불가

- 인쇄 또는 스토리보드 작품의 경우 공동작품은 

불가함

- 위 세 가지 작품(영상, 인쇄광고, 스토리보드) 

이외의 것은 모두 불가



 

- 특정한 주제나 현상을 사례분석하거나 조명한 

심층 보고서나 트렌드 리포트 혹은 그 외 학과가 

승인한 학술 프로젝트

현장실습 이수로

학점을 취득한 자
현장실습 이수로 학점을 취득한 자 : 모든 학번



[별표6] 

미디어학과 전공능력
▣ 미디어학과 교육목표 및 인재상 

구분 세부내용

학과(전공)
교육목표

지능형 및 트랜스 미디어 기반 커뮤니케이션에 대한 ‘인문사회학적 이해력’, ‘공학적 
분석력’, 그리고 ‘사회적 책임을 수반한 창의적 활용력’을 함양한 인재 교육 

학과(전공)
인재상

학과 인재상 세부내용
본교 

인재상과의 
연계성

지능형 및 트랜스 미디어 기반 
커뮤니케이션에 대한 인문사회
학적 이해력을 갖춘 인재

저널리즘/영상/광고/PR/휴먼/데이터 
커뮤니케이션 및 관련 정치/사회/문
화/경제적 현상에 대한 영역지식을 
갖춘 인재 필요

비판적 
지식탐구 인재

지능형 및 트랜스 미디어 기반 
커뮤니케이션 데이터에 대한 
공학적 분석력을 갖춘 인재 

지능형 및 트랜스 미디어에서 추출
된 빅/비정형 데이터마이닝, 딥러닝, 
네트워크분석, 알고리즘 개발 등 컴
퓨팅 사고력을 갖춘 인재 필요

주도적 
혁신융합 인재

지능형 및 트랜스 미디어 기반 
커뮤니케이션에 대한 사회적 
책임을 수반한 창의적 활용력
을 갖춘 인재

지능형 및 트랜스 미디어를 토대로 
사회적 가치를 수반한 문화콘텐츠의 
생산 및 창의적 활용력을 갖춘 인재 
필요

사회적 
가치추구 인재

▣ 미디어학과 전공능력

인재상 전공능력 전공능력의 정의

지능형 및 트랜스 미디어 

기반 커뮤니케이션에 대한 

인문사회학적 이해력을 갖춘 

인재

학문탐구능력
전문지식을 깊이 습득하고 최신 전문지식을 

탐구ㆍ연마하는 능력

비판지성능력
타당한 근거나 기준을 토대로 현상을 논리적이고 

체계적으로 탐구하는 능력

지능형 및 트랜스 미디어 

기반 커뮤니케이션 데이터에 

대한 공학적 분석력을 갖춘 

인재

창의융합능력
학문 경계를 넘나들며 혁신적 변화를 이끌어낼 

아이디어나 해결책을 산출하는 능력

문제해결능력
정확한 원인을 파악하고 적절한 정보 및 자원을 

활용하여 적기에 문제를 해결·처리하는 능력

지능형 및 트랜스 미디어 

기반 커뮤니케이션에 대한 

사회적 책임을 수반한 창의적 

활용력을 갖춘 인재

의사소통능력
타인의 의견을 경청하고 자신의 의견을 명확하게 

전달하여 타인과 효과적으로 상호작용하는 능력

세계시민
사회문제에 관심을 갖고 해결에 동참하여  더 

나은 공동체 실현에 기여하는 태도



▣ 전공능력 제고를 위한 전공 교육과정 구성 및 체계도 정립

   가. 전공 교육과정 구성표

전공능력 학년 이수학기 교과목명

학문탐구능력

1

2

2

2

3

3

1, 2

1, 2

1

2

1

2

현대사회와미디어, 언론사상과역사

커뮤니케이션이론, 인간커뮤니케이션의 이해

설득커뮤니케이션

저널리즘개론, PR론, 광고론, 

문화간커뮤니케이션

헬스커뮤니케이션, 정치커뮤니케이션, 비언어적 

커뮤니케이션

조직커뮤니케이션

비판지성능력

1

2

3

4

1, 2

1, 2

2

2

미디어윤리법제

커뮤니케이션연구방법론

매체철학, 여론과 미디어

미디어교육

창의융합능력

3

3

3

4

2

1

1, 2

1, 2

미디어테크놀로지와 심리

언론과사회 세미나, 미디어 테크놀로지와 사회 

세미나

데이터커뮤니케이션

커뮤니케이션 세미나

문제해결능력

2

3

3

4

4

3, 4

1

1

2

1, 2

2

1, 2

소비자심리

미디어산업과정책, 정책커뮤니케이션, 데이터 

저널리즘, 크리에이티브전략, 쟁점과위기관리

마케팅커뮤니케이션 실무

현장학습

미디어플래닝, 데이터커뮤니케이션의활용

캡스톤디자인(미디어학)

의사소통능력

2

2

2

3

4

1, 2

1

2

2

1

영상커뮤니케이션, 스피치와프리젠테이션

미디어작문, 문화콘텐츠 비평과

스토리텔링

문화산업의이해, 영상제작, 컨텐츠기획편성, 

마케팅커뮤니케이션, 영상학 세미나

영상발달사, 영상저널리즘과 뉴스 내러티브, 

디지털영상편집, 대인커뮤니케이션, 비즈니스 

커뮤니케이션, 토론과논증, 휴먼커뮤니케이션 

세미나

보도사진론, 캠페인기획

세계시민

1, 2, 3

3

3

4

2

1

2

2

미디어학과진로

미디어와 젠더

대중문화의이해, 갈등커뮤니케이션, 

공공커뮤니케이션 기획, 광고PR 세미나

미디어경영, 미디어비평과문화연구

  



 나. 전공 교육과정 체계도 

전공역량
교육과정 (미디어학)

1학년 2학년 3학년  &  4학년

소통
능력 
및 

협동심

교과
과정

성찰과표현

대학영어

 

설득커뮤니케이션

인간커뮤니케이션이해

문화간 커뮤니케이션

스피치와 프리젠테이션

캡스톤 디자인  

독립심화학습 

휴먼커뮤니케이션 세미나

비언어 커뮤니케이션

토론과 논증

비즈니스 커뮤니케이션

조직커뮤니케이션

특별
프로
그램

“인간가치탐색”, “세계와시민”, “빅뱅에서문명까지”필수교양을 통한 다양한 교육 프로그램

멘토-멘티 교수-학생 학습상담 프로그램,  학술공모전, 교내 동아리 운영

전공
지식
활용
능력

교과
과정

현대사회와 미디어

미디어윤리법제 

언론사상과 역사

커뮤니케이션이론

커뮤니케이션연구방법론

저널리즘개론

PR론

광고론

영상커뮤니케이션

문화산업의이해

미디어테크놀로지와 

심리

영상저널리즘과 

뉴스내러티브

대중문화의이해

갈등커뮤니케이션 

헬스커뮤니케이션 

정치커뮤니케이션

매체철학

여론과 미디어

영상발달사

마케팅커뮤니케이션

영상학 세미나

미디어산업과 정책

정책커뮤니케이션

쟁점과 위기관리

미디어와 젠더

광고PR 세미나

미디어교육

미디어경영 

미디어비평과문화연구

미디어교육

커뮤니케이션 세미나

특별
프로
그램

동문, 기업체 임원, 실무진 등의 특강을 통해 지식활용 능력 지원

현장
실무
능력

교과
과정

영상제작

컨텐츠기획편성

미디어작문 

문화콘텐츠 비평과  스토리

텔링

디지털영상편집

마케팅커뮤니케이션 

실무

데이터커뮤니케이션 

미디어테크놀로지와 

사회 세미나

공공커뮤니케이션기획

크리에이티브전략 

데이터 저널리즘

미디어학과 진로

캡스톤디자인 

독립심화학습 

보도사진론

캠페인기획

미디어플래닝

데이터커뮤니케이션의 활용

특별
프로
그램

현장실습 프로그램


